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Ozet

Bu arastirmada amac, Turkiye'de kentte yasayan ailelerin cesitli gelir gruplari itibariyle ve demografik 6zelliklerine gore kegi stti ve
uriinleri tilketiminin tespit edilmesi ve bu Uriinleri tercih etme veya etmeme {izerinde etkili olan faktérlerin tespitidir. istanbul, Ankara
ve Canakkale kent merkezlerinde yasayan ailelerden oran ortalamalarina dayal basit tesadiifi rnekleme yontemine gore secilmis 780
adet denek ile anket yoluyla bilgiler toplanmistir. Arastirma sonuclarina gore ailelerin %5'i kegi sttli, %27'si kegi peyniri tliketmektedir.
Kegi siitli ve Grtinleri tiiketenlerin, kisi basina kegi stitu tiiketimi 350 ml/yil, keci peyniri tiiketimi ise 6 kg/yil'dir. Arastirmada, verilerin
analizinde Lojistik Regresyon Analizi kullanilmistir. Analiz sonuglarina gére modelde yer alan degiskenlerden “Siit tiketimi’, “Koyun
sUtd ve Uruinleri tuketimi’, ile tiiketicinin yasi, egitimi, geliri, bulunduklan sehirler ve markaya verdikleri dnem kegi stitl ve Urlinlerinin
tiketimini artirma olasiligina sahip oldugu tespit edilmistir. Keci stitli ve Grtnleri tiiketim miktarinin artinlmasinda bu 6zeliklere sahip
hedef kitleye yonelik tanitim ¢alismalari etkili olacaktir.

Anahtar sozciikler: Kegi stiti, Kegi peyniri, Lojistik regresyon analizi

The Factors Effected on Consumption of Goat Milk and Its
Products in Some Selected Cities in Turkey

Summary

The aim of this research is to determine the consumption of goat milk and products and factors affected preferences according to
demographic characteristics and different income groups of households living in urban areas in Turkey. The material of this research is
survey data from 780 households living in istanbul, Ankara and Canakkale urban areas selected by basic randomly sampling method
based on average proportion. According to research results, of the total households, 5% was the consumer of goat milk, 27% was
the consumer of goat cheese. Goat milk consumption per capita was 350 ml/year, goat cheese consumption is 6 kg/year among the
goat milk and cheese consumers. The Logistic Regression Analysis was used to analyze the data. According to analysis results, milk
consumption, sheep milk and cheese consumption, age, education, income and provinces of the consumers and the importance to
the mark were the factors had an effect on goat and cheese consumption. Those variables have an effect to increase goat and goat
products. The advertisement and promotion activities mainly on the target group which have those characteristics would be increase
consumption of goat milk and its products.

Keywords: Goat milk, Goat cheese, Logistic regression analysis
GIRIS
Dinyada ve AB'de keci sutl ve Urlnlerinin 6nemli  yetersiz diizeyde oldugu soylenebilir. Nitekim 1980-

diizeyde tuketiminin ve dolayisiyla Uretiminin olmasina 2008 déneminde diinyada toplam kegi sutl Gretimi %98
karsin, Turkiye'de kegi stitl ve Urlinlerinin Uretiminin  oraninda artarken, Turkiye'de %57 oraninda azalmistir .
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Turkiye'de toplam st Gretimi icerisinde, kegi sutiiniin pay!
ise sadece %2dir 2. Diinyada Amerika Birlesik Devletleri,
isvicre, Japonya gibi bazi tlkelerde keci siitii ve iiriinlerine
yonelik tiketim egilimi belirlemeye yonelik calismalara
rastlanmaktadir *®. Turkiye'de ise bu Urlinlerin tiuketim
egilimine yonelik yapilan ¢calismalar sinirlidir.

Turkiye'de keci sitl ve Urunleri Gretimi esas olarak
Kil kecilerine dayal olarak yiritiilmektedir. Uretilen keci
sutleri genellikle koyun ve/veya inek siiti ile karisik olarak
peynire islenmekte veya dogrudan dondurma tretiminde
kullaniimaktadirlar.

Uretilen peynirler dncelikli olarak yerel pazarlarda de-
gerlendirildigi gibi biytksehirlerin pazarlarina da génde-
rilebilmektedirler. Tiirkiye'de Uretilen stitlin yaklasik %27'si-
nin yogurt olarak tiiketildigi, ayrica ev yapimi yogurt mik-
tarinin ise sanayi tarafindan dretilen kadar oldugu ¢, pey-
nirin ise yaygin olarak tiketildigi bilinmektedir 7.

Bununla birlikte Tirkiye'de son yillarda kegi sitl ve
Urtinlerinin Gretimi konusunda gelismeler yasanmaktadir.
Ozellikle Trakya, Marmara, Ege ve ic Anadolu Bélgesi'nde
saf Saanen ve Saanen melezlerine dayali keci yetistiriciligi
isletmeleri kurulmus ve yenilerinin kurulmasi yoniinde
girisimlerin oldugu bilinmektedir.

Turkiye'de keci sutli ve Grunlerinin Gretimi konusun-
daki bu gelismeler, siiphesiz Turkiye'de sit tGretim miktari-
nin artirilmasi, cesitlendirilmesi, istihdam yaratmasi, gelir
artisina neden olmasi, tiiketicilere farkh Griinler sunulmasi
gibi etkileriyle olumludur. Buna karsin Turkiyede, 6zellikle
keci stitl ve Grtnlerinin yurtici tiketim ve digsatim potan-
siyellerine iliskin calismalar yapilmadan, Gretim miktarinin
artinlmasi ve Urlin islemeye yonelik yatinmlarin tesvik
edilmesi ileride olumsuz sonuglara neden olabilir.

Bu noktadan hareketle, bu aragtirmada Turkiye'de keci
sutl ve urlnleri bakimindan kentsel alanda tiiketici egi-
limlerinin ve tiiketime etkili olan faktorlerin belirlenmesi
amacglanmistir. Bu sekilde Turkiye'de kegi sitl ve Urin-
lerinin Uretimine yonelik olarak gelistirilecek sistemlerin
daha isabetli bir sekilde belirlenmesine katkida bulunu-
labilecektir.

MATERYAL ve METOT

Bu calismada, arastirma alani olarak iki buyuksehir
(Ankara, istanbul) ve bir keci yetistiriciliginin yogun olarak
yapildidi il merkezi (Canakkale) olmak Uzere, toplam Ug
kentsel yerlesim merkezi secilmistir. Boylece Tirkiye'de
kentsel alanlari temsil etmesi amaciyla Turkiye'nin en
blyuk iki buylksehiri arastirma kapsamina alinmistir. Kegi
populasyonunun fazla oldugu bélgelerde, dolayisiyla ti-
keticilerin keci eti ve Urlinlerine ulasiminin kolay olmasi-
nin tiketime etkisi olup olmadiginin tespiti amaciyla
Canakkale ili de arastirma kapsamina dahil edilmistir. Oran
Ortalamalarina Dayali Basit Tesadiifi Ornekleme Formiilii &

ile %95 gliven 0.06 hata pay! esas alinarak her ili temsil
edecek denek sayisi 260 adet olarak hesaplanmis, toplam-
da 780 adet anket yapilmistir.

Arastirmanin amacina uygun sorulardan olusan anket
formlari, arastirmacilar tarafindan olusturulmustur. Aras-
tirma materyalini, deneklerle yiiz ylize gortismelerle dol-
durulmus anket formlarindan elde edilmis birincil veriler
olusturmustur.

Anketler, Subat - Mart 2010 tarihinde sehrin sosyo-eko-
nomik yapisini temsil eden ilcelerden secilmis 780 adet
tlketici ile yapilmistir. Elde edilen verilerin elektronik or-
tamda dokimu yapilmis ve degerlendirilmistir.

Verilerin degerlendirilmesinde Lojistik Regresyon Ana-
lizi kullanilarak keci sutl ve Urlnlerini tuketenlerin sa-
hip olduklar 6zelliklerin keci stti tiiketimini etkileme ola-
siliklari aralagtiriimistir.

Boylece arastirmada kentte yasayan ailelerin cesitli
gelir gruplari itibariyle ve demografik 6zelliklerine gore
keci sttl ve Urunlerinin tiketim miktarlari ile birlikte bu
Urunleri tercih etme veya etmeme Uzerinde etkili olan
faktorler tespit edilmistir.

Tahmin edilen modelde kegi stiti ve Urunlerini tu-
ketenlere 1 ve tiketmeyenlere 0 degeri verilmis ve keci
suti ve Uriinlerini tiiketme durumu (KSU) bagimli degis-
ken olarak tanimlanmistir.

Modelde yer alan bagimsiz degiskenler ise asagidaki
gibidir.

ST: Toplam st tiketimini aciklamaktadir. Stt tlketimi
yuksek olanlarin kegi stitli ve Urlinlerini tiketme ihtimali-
nin ylksek olabilecegi dustinilerek bu degisken modele
dahil edilmistir. Bu degiskene ait veriler haftalik sit tu-
ketimini kg olarak agiklamaktadir.

YT: Toplam yogurt tuketimini agiklamaktadir. Yogurt
tiketimi yuksek olanlarin kegi siiti ve Urlinlerini tiketme
ihtimalinin yliksek olabilecegi duslinllerek bu degisken
modele dahil edilmistir. Bu degiskene ait veriler haftalik
yogurt tuketimini kg olarak agiklamaktadir.

PT: Toplam peynir tiketimini aciklamaktadir. Peynir
tiketimi yuksek olanlarin kegi siiti ve Urlinlerini tiketme
ihtimalinin yliksek olabilecegi duslinllerek bu degisken
modele dahil edilmistir. Bu degiskene ait veriler haftalik
peynir tiiketimini kg olarak agiklamaktadir.

YS: Tiketicilerin yaslarini aciklamaktadir.
EGT: Tuketicilerin egitim durumlarini agiklamaktadir.

SHR: arastirmanin yapildigi illeri agiklamaktadir (O:
istanbul, 1: Canakkale, 2: Ankara).

KYN: Tuketicilerin koyun sttt ve Urlinlerini tuketip tu-
ketmedigini agiklamaktadir. Modelde tiiketenlere 1 ve ti-
ketmeyenlere 0 olarak deger verilerek kategorik degisken
olarak modele dahil edilmistir.



MRK: Tiketicilerin siit ve st Grunleri alirken markaya
dikkat edip etmedikleri sorulmus ve markaya verdikleri
onem puanlandirilarak modele dahil edilmistir.

FYT: Tiketicilerin sut ve sit Grunleri alirken fiyata dik-
kat edip etmedikleri sorulmus ve fiyata verdikleri nem
puanlandirilarak modele dahil edilmistir.

AVY: Tiketicilerin alis veris yaptiklar yerler stper-
marketler, bakkallar ve sarkiiteriler, sokak saticilari ve pazar-
lar olarak 3 kategoride siniflandirilarak modele dahil edil-
mis ve sirasiyla 0, 1, 2 degerleri verilmistir.

GLR: Tiketicilerin gelirlerinin keci sttl ve Urinleri
tiiketimi izerinde etkili olacagi diistintlerek modele dahil
edilmistir. Hanedeki toplam gelirlerine goére iki gruba
ayrilmis ve 2.500 TL ve daha asagdi gelire sahipler dusik
ve orta gelirli olarak kabul edilmis ve 0 degeri verilmistir.
2.500 TL'den daha fazla geliri olanlar ise ylksek gelirli ola-
rak kabul edilmis ve 1 degeri verilmistir.

Tahmin edilen model;

KSU = f (ST, YT, PT, YS, EGT, SHR, KYN, MRK, FYT,
AVY, GLR) seklinde ifade edilebilir. Bu modelin tahmin
edilmesinde lojistik regresyon analizi kullaniimistir.

Lojistik regresyon analizi, bagimli degiskenin kategorik
bir yapiya sahip oldugu bagimsiz degiskenlerin ise si-
rekli veya kategorik bir yapida olabildigi durumlarda kul-
lanilan bir tekniktir. Sonu¢ degiskeninin kategorik bir
yapi sergiledigi lojistik regresyon analizi t¢ sekilde uygu-
lanmaktadir. Bunlar; bagimh degiskenin iki sikli olmasi
durumunda ikili (binary) lojistik regresyon analizi, bagimli
degiskenin siniflayici 6lgme diizeyine sahip en az Ug sikli
oldugu durumda siniflayici (nominal) lojistik regresyon ana-
lizi ve bagimli degiskenin siralayici 6lcme dizeyine sahip
ve yine en az Ug¢ sikl olmasi halinde siralayici (ordinal)
lojistik regresyon analizi olarak adlandirlir °. Bu calisma-
da ikili Lojistik Regresyon (Binary Logistic Regression,
BLR) Analizi kullanilmistir.

Bagimli degiskenin 0 ve 1 gibi ikili ya da ikiden ok
dizey iceren kesikli degisken olmasi durumunda, normal-
lik varsayiminin saglanmasi sarti olmadigi icin rahatlikla
kullanilabilir. Ayrica elde edilen modelin matematiksel
olarak ¢ok esnek olmasi ve kolay yorumlanabilir olmasi
bu yonteme olan ilgiyi artirmaktadir. Lojistik regresyon
modelinin, temeli olasilik oranina (odds ratio) dayanir. Ola-
silik orani, bir olayin gerceklesmesi olasilig ile sézkonusu
olayin gerceklesmemesi olasihgini karsilastinr. Boylece
lojistik regresyon modeli, olasilik oraninin dogal logaritmasi
alinarak elde edilir. Olasilik oraninin dogal logaritmasi ali-
narak elde edilen lojistik regresyon modelinin paramet-
relerini tahmin ederken en yiksek olabilirlik (maximum
likelihood) yontemi yaygin olarak kullanilir '°. Boylece iki
degiskenli lojistik regresyon modeli,

exp (Ro + R1X) _ 1
1+ exp (Bo + R1X) 1+exp (- Ro-RiX)

P(Y) =
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Seklinde yazilir. Lojistik regresyon modeli yazildiktan sonra
modeldeki katsayilar,

ﬁr% = o+ BiXi+ BoXz + ... + SuXn
PY)  _ -
o) efo + PiXi + 2Xo +. + SuXn T of0efSiXiefi2Xef3nXn

seklinde hesaplanir. Burada Q(Y), Q(Y) = 1- P(Y) seklin-
de hesaplanir. Olasilik oraninin OR = P(Y) / Q(Y) hatirlana-
cak olursa her bir parametrenin odds ratio degeri olasilik
orani olarak dikkate alinir. Bu deger bagimli degiskenin, ba-
gimsiz degiskenin etkisiyle kac kat daha fazla ve ya ylzde
kag ihtimalle goriilmesi olasiligini agiklamaktadir '

BULGULAR

Arastirmada gorisilen deneklerin %48'i erkek, %52'si
kadindir. Yas grubu olarak %70'i 25 ile 50 yas grubunda
olup, %18'i 25 ve daha kiiclik, %12'si ise 50 ve daha bu-
ylk yastadir. Deneklerin %37’'si Universite, %33'U lise,
%12’'si lisansiistli, %10'u ilkokul, %8'i ortaokul egitimine
sahiptir. Deneklere hanehalki ile ilgili sorular da sorul-
mustur. Deneklerin %62’si hanelerindeki birey sayisi 3-4
kisidir. %21'i 2 kisi, %12'si 5 ve daha fazla kisi %5'i ise 1
kisiden olusmaktadir. Hanelerde kisi basina diisen gelir
incelendiginde %39’u 351-750 TL/yil, %32’si 751-1500
TL/yil, gelir grubundadir. Geriye kalanlarin %12'si 1501-
2500 TL/yil, %11'i 350 TLden dusiik, %2'si 2501-5000 TL/
yil, %0.1'i 5000 TLden fazla kisi basina gelire sahip olup,
deneklerin %4'U gelirle ilgili soruya cevap vermemistir.

Hanelerde kisi basina icme sitl tiiketimi 64 It/yil olup,
Turkiye ortalamasi olan 25 It'den '? fazladir. Bunun nede-
ni incelenen deneklerin kentsel alanlarda yasiyor olmasi,
Turkiye ortalamasinin kirsal alani da kapsamasidir. Ayrica
Turkiye'de tiketim ile ilgili istatistiksi veri bulunmamakta
olup, verilen rakamlar tahmindir. Arastirmada kisi basi
yogurt tiketimi 55 kg/yil, peynir tiketimi ise 23 kg/yil ola-
rak tespit edilmistir.

“Hanenizde kegi siitii tiiketiyor musunuz?” sorusuna de-
neklerin %95'i hayir, %5'i evet cevabi vermistir. Kegi siiti
tiketenler arasinda kisi basina keci siti tliketimi 350
ml/yil'dir. Kegi siitu tiiketenlerin yas ortalamasi incelen-
diginde 21-30 yas grubu (%26), 31-40 yas grubu (%24) ve
51 ve Ustl (%24) en yiuksek paya sahiptir. Bunu her biri
%8'lik pay ile 0-6 yas, 7-15 yas, 41-50 yas grubu ve %2'i
ile 16-20 yas grubu izlemektedir. Kegi sutl tiketenlerin
%35'i haftada bir, %31'i ayda bir, %21'i hemen her giin,
%13'U'de yilda bir tikettiklerini soylemislerdir. Tiketme
nedenleri ise %53'U tat, %42'i saglik, %5'i de koku nede-
niyledir. Keci st tiketmeyenlere “Hi¢ keci siitii tattiniz
mi?” sorusu sorulmus, %52'si hayir, %48'i evet cevabi ver-
mistir. Keci stitl tadanlarin %66'si hoslanmadigini, %29'u
hoslandigini, %5'i de diger sutlerden farkli bulmadigini
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sOylemistir. Kegi sttl tliketmeyenler ise %59'u damak
aliskanhigina uygun olmayacagini dusindigi igin tatma-
digini, %33'G markette, pazarda rastlamadigini, %2’si fiya-
tini ylksek buldugunu séylemis, %6’sI ise tanitimini gor-
medigi, kokusu nedeniyle denemedigi, az yagh buldugu
gibi diger nedenlerle tiiketmedigini sdylemistir.

Denekler, hanelerinde tiiketilen peynirin, %55'inin inek
peyniri, %29'unun karisik (inek, koyun, keci), %13’linlin ko-
yun peyniri, %3’Unln de keci peyniri oldugunu séylemis-
lerdir. Denklerin %27'si hanelerinde keci peyniri tlket-
mekte olup, tlketenlerde kisi basina yillik kegi peyniri ti-
ketimi 6 kg'dir.

Kegi sttt ve Urtinleri tiiketme olasiligi konusunda ya-
pilan Lojistik regresyon analizi sonuglari Tablo 1'de goril-
mektedir. Analiz sonuglarina gére modelde yer alan “Yo-
gurt tlketimi’, “Peynir tiketimi’, “Ahsveriste fiyat kriteri”
ve “Alisveris yerleri” bagimsiz degiskenlerinin keci suti
Urlnlerinin tiiketimine etkileri istatistiki olarak anlamsiz
bulunmustur. Dolayisi ile bu 6zelliklerin arastirma kapsa-
minda bulunan tiiketicilerde olmasi kegi sttt ve Urlinleri-
nin tiketimini artirma olasihigina sahip degildir (Tablo 1).
Yani tlketicilerin yogurt ve peynir tiiketimi ylksek olmasi,
keci sty ve Urunleri tiketimi Uzerinde etkisi yoktur. Bu
nedenle yogurt ve peynir tiketimi fazla olan tiketicilere
yonelik keci sttt ve Urinleri ile ilgili satis stratejilerinin
sonu¢ vermeyecedi soylenebilir. Yine tiiketicilerin sit ve

Tablo 1. Lojistik regresyon analizi sonuglari
Table 1. Logistic regression analysis results

sit Grlnleri alirken fiyata dikkat edip etmediklerinin ve
alisveris yaptiklari stipermarket, bakkal, sarkiiteri veya
sokak saticilari veya pazarlar olmasinin da kegi siti ve
Urlinleri tiketim miktarini artirma konusunda bir etkisi
yoktur.

Diger yandan “Siit tiiketimi” degiskeninin katsayisi %1
onem seviyesinde anlamli bulunmus ve isareti pozitiftir.
Yani “Sut tiketiminde” meydana gelen 1 It'lik artisin kegi
sutu tuketme ihtimalini %11 oraninda artiracagi tespit
edilmistir.

Modelde yer alan diger bir degisken ise tlketicilerin
yasidir. Bu degiskenin katsayi isareti pozitif olup, istatistik-
sel olarak %1 6nem seviyesinde anlamh bulunmustur.
Tuketicilerin yaslari arttikca kegi stitii ve Urlinlerini tiket-
me olasiliklarinin %0.3 arttigi belirlenmistir.

Tuketicilerin egitimlerine ait degiskenin katsayisi da
pozitif isaretli olup, istatistik olarak %10 6nem seviyesinde
anlamhdir. Tuketicilerin egitimlerinin artmasi keci siitl ve
Urtinlerini tiketme olasiliklarini %17 artirmaktadir.

Modelde tiiketicilerin bulunduklar sehirlere gore keci
sttl ve Urunleri tiketme olasiliklarr arastirilmis ve Canak-
kale'de bulunan tiiketicilerin %345 ve Ankara'da bulunan
tiketicilerin ise %54 kegi sutl ve Urlnlerini tiketme ola-
sihiginin istanbul'da bulunan (reticilere gére daha fazla

Katsayilarin Standart

Degiskenler Katsayilar Hatasi z P 0Odds Ratio
Sabit Katsayi -5.389 0.877 -6.14 0.000

ST 0.105 0.039 2.68* 0.007 1.11
YT -0.062 0.0577 -1.08 0.279 0.94
PT 0.028 0.093 0.30 0.764 1.03
YS 0.029 0.008 3.68 * 0.000 1.03
EGT 0.155 0.093 1.65 *** 0.098 1.17
SHR

1 1.492 0.246 6.06 * 0.000 445
2 0.434 0.247 1.75 *** 0.080 1.54
KYN 0.656 0.187 349* 0.000 1.93
MRK 0.078 0.039 1.98 ** 0.047 1.08
FYT 0.018 0.039 0.45 0.650 1.02
AvY

2 0.045 0.333 0.14 0.892 1.05
3 0.493 0.395 1.25 0.212 1.64
GLR 0.0000718 0.0000490 1.47 *** 0.143 1.07
G=106 DF=13 P-Value:0.000

X?:14.245 DF:8 P-Value:0.076

* 9% 1 6nem seviyesinde anlamli, ** % 5 énem seviyesinde anlamli, *** %10 6nem seviyesinde anlamli
ST: Stit tiiketimi, YT: Yogurt tiiketimi, PT: Peynir tiiketimi, YS: Yas, EGT: Egitim, SHR: Sehir, KYN: Koyun siiti ve Uriinleri tiiketimi,

MRK: Marka, FYT: Fiyat, AVY: Alisveris yeri, GLR: Gelir




oldugu belirlenmistir. Canakkale icin elde edilen katsayi
%1 onem seviyesinde anlamli bulunurken, Ankara icin
elde edilen katsayi %10 6nem seviyesinde anlamli bulun-
mustur.

Tuketicilerin koyun suitli ve urlinleri tuketiminin kegi
sutl ve Urinlerini tiketme Uzerine etkisi %1 6nem sevi-
yesinde anlamli bulunmustur. Koyun sitl ve Urlnlerini
tiketenlerin kegi st ve Urlnleri tiketme olasiliklar %93
tiketmeyenlere gore daha fazla oldugu belirlenmistir.

Alis veris sirasinda markaya dikkat eden tiiketicilerin
keci siitl tiketme olasiliklarinin %0.8 daha fazla oldugu
tespit edilmistir. Bu degisken istatistik olarak %5 6nem
seviyesinde anlamli bulunmustur.

Tiketicilerin gelirlerinde meydana gelen her 1.000
TLlik artisin kegi sttt ve Urlnlerini tiketme olasiliklarini
%0.7 artirdidi tespit edilmistir.

Tahmin edilen lojistik regresyon model bir biitiin ola-
rak da istatistik olarak anlamh bulunmustur.

TARTISMA ve SONUC

Arastirma sonuclarina gore kentsel alanlarda kisi basi-
na sut tuketimi 64 lt/yil, yogurt tiiketimi 55 kg/yil, peynir
tiketimi 23 kg/yill'dir. Arastirma kapsamindaki hanelerin
%5'i kegi sttli, %27'si keci peyniri tiiketmektedir. Kegi sttl
ve Urinleri tiketenlerin, kisi basina keci siitl tiiketimi 350
ml/yil, kegi peyniri tiketimi ise 6 kg/yil'dir.

Arastirmada, analiz sonuglarina gére modelde yer alan
degiskenlerden “siit tliketimi’, “koyun sutli ve drdnleri
tiketimi’, “tUketicinin yas!’, “egitimi’, “geliri’, “bulunduklan
sehir’, “markaya verdigi 6nem” keci sltl ve Urlnlerinin
tiketimini artirma olasiligina sahip degiskenlerdir. Bas-
ka Ulkelerde yapilan calismalarda da ayni bulgulara rast-
lanmistir. Ozelikle yiiksek gelirli ve orta yas usti tiketici-
lerin keci siitli ve Urilinlerine yonelik talepleri daha fazla-
dir 3. Turkiye'de de keci stitli ve Urlnleri agisindan hedef
pazar olarak sit tlketimi fazla, 6zellikle koyun siti ve
Urtinleri tiketimi fazla olan, egitim dizeyi yiiksek olan,
gelir seyiyesi yliksek olan, markaya 6nem veren kitlenin
secilmesi keci siitli ve Urlinleri satigsini artirabilecektir. Ay-
rica modelde yer alan tiketicilerin bulunduklari sehir
degiskeninin keci sttl ve Urinleri tiiketiminde etkili ol-
dugu belirlenmis olmasi, bu Griinlere ulagimin kolay oldu-
gu yerlerde tuketimin artabilecegini gostermektedir. Tike-
ticinin yasi ile birlikte kegi siiti ve Uriinlerine talebin
artmasi, ozellikle saglik konusunda bilinglenmenin tike-
tim miktarini artiracagini vurgulamaktadir. Bu nedenle
hedef kitlede yas olarak orta yas ve Ustli alinmasi satig
potansiyelin artirabilecektir.

Arastirmada ayrica, kegi sutli tatmayanlar (%52), kegi
sutl tadip hoslananlar (%29), diger sutlerle ayni tatta ol-
dugunu dislinenler (%5), markette rastlamayanlar (%33),
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koyun peyniri tiiketenler (%13) kegi sitl ve urinleri
acisindan potansiyel tuketicidirler. Bu gruplara yonelik
keci sttd ve Urlnleri konusunda yapilacak tanitim ve
bilinclendirme calismalari Grtin satislarini artirabilecektir.

Keci stitl ve Urlnleri tiketimini arttirmak icin tiketim
miktarina olumlu etkisi olacak yukaridaki degiskenler
g6z online alinmasi, hedef kitlenin bu degiskenlere gore
belirlenmesi ve belirlenen hedef kitleye yonelik tanitim
faaliyetleri tiketim miktarini artinlabilir. Bununla birlikte,
keci stitl ve Urlnleri tiketmeyenlere yonelik bazi tanitim
ve bilin¢glendirme calismalar da yapilabilir. Nitekim baska
Ulkelerde keci sttlu ve Urtnlerinin tiketimi konusunda
yapilan calismalarda da, tiiketicilerde 6nyarg, bilgi eksik-
ligi gibi nedenlerle bu Urlnleri tiketmedikleri tespit
edilmistir 3. Keci stitl konusunda yapilacak tanitimlar bu
olumsuzluklari ortadan kaldirarak tiiketim miktarinin art-
masini saglayabilir.

Keci sltl ve Urlnlerinin tiiketiminin artirilmasinda
diger bir yol nis Urtinlerdir. Geliri ve egitimi ylksek, markaya
onem veren tiiketicilerin nig Urlnleri tiketme egilimi de
fazla olacaktir. Kegi siitinden elde edilen nis Grinlerle
pazarlama agi genisleyecegi gibi, digsatim imkanlari da
dogacaktir 3.

Ayrica bolgesel aliskanliklar da tiiketimde onemlidir.
Keci yetistiriciliginin yogun olarak yapildigr Canakkale ilin-
de diger illere oranla oldukga yliksek diizeyde olan tiike-
timin bir nedeni de geleneksel ve kiltirel nedenlerden
dolay! keci st ve Uriinlerine mevcut bir talebin olmasi-
dir. Bu nedenle uzun yillardir kegi yetistiriciliginin yapildigi
bolgelerde tuketicilerin kegi sttiine ulagimlarinin ko-
laylastirilmasi, Urtinlerin ¢esitlendirilmesi, nis pazarlama
stratejilerinin gelistirilmesi, tanitimin artirilmasi gibi faali-
yetler diger bolgelere oranla daha ¢abuk sonuclar ve-
recektir. SUphesiz tiketim odakli yapilan bu faaliyetler,
Uretimi tetikleyecek ve kegi yetistiriciligi konusunda yapi-
lan yatinmlarin strduriilmesine olanak tantyacaktir.
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