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Ozet

Hayvanciliga yénelik yeniliklerin benimsenmesinde kitle iletisim araclarinin etkisinin belirlenmesi amaci ile Erzurum ilini sosyal,
ekonomik ve Kiilttrel agidan temsil edebilecek 7 ilgede 169 ciftci ile yapilmustir. Anket verilerin LIMDEP programinda “crosstab”
yontemi ve Lojistik regresyon analizi kullanilarak analiz edilmigtir. Yenilik olarak suni tohumlama yaptirma durumu, mibzer
kullanma durumu, ahirda otomatik suluk bulundurma durumu ve hayvanciliya yonelik desteklerden faydalanma durumu
incelenmistir. Suni tohumlama yaptirma durumu ile televizyon/radyo faydalanma ve afis/ilandan faydalanma durumu arasinda,
mibzer kullanma durumu ve kitap/brosiirden faydalanma durumu arasinda, ahirda otomatik suluk bulundurma durumu ve
kitap/brosiirden faydalanma durumu arasinda énemli ve pozitif yénde bir iligki oldugu belirlenmistir. Ayrica hayvanciliga yénelik
desteklerden faydalanma durumu ile televizyon/radyodan faydalanma ve afig/ilandan faydalanmanin durumu arasinda da yine
6nemli ve pozitif yénde bir iliski oldugu tespit edilmistir. Sonu¢ olarak hayvanciliga yénelik yeniliklerin benimsenmesinde kitle
iletisim araglarinin énemli élglide etkisinin oldugu belirlenmigstir. Bu nedenle yeniliklerin benimsenmesi ¢alismalarinda etkinligi
6nemli 6lctide arttiracad icin kitle iletisim araclarinin diger yéntemlerin yaninda yogun bir sekilde kullanilmasi gerekmektedir.

Anahtar sézciikler: Kitle iletisim araci, Yeniliklerin benimsenmesi, Lgjistik regresyon analizi, Hayvancilik, Erzurum

Impact Analysis of the Mass Media Tools on the Adoption of the
Innovations in Animal Production: The Case of Erzurum Province

Summary

The aim of the study was to reveal the effect of the mass media tools on adoption of the innovations generated for animal
production in Erzurum Province. Study was conducted with 169 farmers in 7 districts representing Erzurum in social, economic
and cultural aspects. Collected data with questionnaires were analysed using crosstab and logistic regression methods in
LIMDEP econometric software. Innovations examined in this study were adoption of artificial insemination, drill use in sowing,
automatic waterer in animal houses and making use of incentives for livestock production. Significant and positive correlations
were determined between artificial insemination and poster/advertisement, TV/radio; sowing drill use and book,
booklet/brochures; automatic waterer and book, booklet/brochures; benefiting from incentives and poster. Data analysis showed
that mass media tools have significant effects on the adoption of innovations in animal production. For that reason intensive use
of mass media along with other extension tools were suggested in farmer training activities for better effectiveness.

Keywords: Mass media tool, Adoption of innovations, Logistic regression analysis, Livestock, Erzurum
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Kitle iletisim araclari, haber ve bilgi vermek basta 6nemli etkisi, insanlarda tavir ve disiince degisikligine
olmak lzere egitmek, eglendirmek gibi amaglar tasiyan  neden olmasi olarak gosterilmektedir **. Bu nedenle
bir kitleye belirli araliklarla ya da slrekli olarak ulasan  tarimsal yayimda ciftgilerin bilgi, duygu ve davranisla-
araclardir. Kitle iletisim araglari en genel tanimi ile kitle-  rinda istenen yonde degisiklik meydana getirmek amaci
sel boyutta ileti dagitabilen araglardir *. Bu araglarin en ile kullanilabilecek araglardir.
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Tarimsal yayimda kullanilan kitle iletisim araglari sir-
kiiler mektuplar, dergiler, brostrler, afisler, sergiler, gaze-
teler, radyo, televizyon ve internettir **.

Tarimsal yayim’da kitle iletisim araglarindan yararla-
nilmasi ile blylk bir ¢iftci kitlesine ulasmak ve hitap
etmek mimkindir *. Ayrica Ureticilere ulasma agisindan
kitle iletisim araclarinin maliyetinin diger yéntem ve
araglara gore daha az oldugu ve hatta birim maliyeti en
disik olan yontem oldugu belirlenmistir *”.

Kitle iletisim araglarinin tarimsal yayimda kullanil-
mas! geleneksel ve temel olarak kullanilan yayim yon-
temlerini giclendirmekte ve etkisini arttirmaktadir &,
Ancak izleyenlerin ve okuyucularin bireysel kosullarina
uygun mesajlarin dizenlenmesi mimkiin olmadigindan
ozellikle yeniligin veya yeni teknolojinin duyurulmasi
acisindan etkin olarak kullanilabilecek yontemlerdir ®.

Son teknolojik gelismeler tarimsal yayimda gele-
neksel yontemlerin yaninda kitle iletisim araglarinin
kullanilmasini zorunlu hale getirmektedir. Clinki, bilgi
transferinde kitle iletisim araglarinin kullanilmasi yayim
elemanlarinin ve yayim faaliyetlerinin etkinliginin art-
tirlmasina 6nemli 6l¢lide katki sagladigi gorilmektedir °.
Ayrica kitle iletisim araglari birgok 6n yarginin ve eskiden
kalan yanlis bilgilerin dlzeltilmesinde etkin bir sekilde
kullanilabilecek kaynaklardir. Bu araglar ile giftcilere tek-
noloji transferi yapilabilecegi gibi tarimsal gelismeye
katki saglayabilecek temel bilgilerde aktarilabilir *°.

Yapilan calismalar gostermektedir ki tarimsal yayim-
da etkinligin arttirlmasinda kitle iletisim araglarinin kul-
lanilmasi gereklidir **”*°. Bu nedenle arastirmada, hay-
vanciliga yonelik yeniliklerin benimsenmesinde kitle ile-
tisim araglarinin kullaniimasinin nasil bir etki yaptig ince-
lenmistir. Calisma sonuglari tarimsal yayim programlari
planlanirken etkinligin arttirilmasi icin kullaniimasi ge-
reken yontemlerin belirlenmesine yardimci olacaktir.

MATERYAL ve METOT

Materyal

Calismanin birincil materyalini Erzurum ilinde 7 ilge-
de ciftgiler ile yapilan 169 adet anket olusturmaktadir.
Ayrica konuyla ilgili literatiir, kamu ve 6zel kuruluslardan
saglanan bilgiler ve web sitelerinden elde edilen bilgiler
¢alismada ikincil materyal olarak kullaniimigtir.

Metot
Verilerin Derlenmesi

Calismada, anket yapilan ilcelerin seciminde “Gayeli
Ornekleme Yéntemi” kullaniimistir. Erzurum ilini sosyo-

ekonomik ve cografi agidan temsil edebilecek kuzey
kesiminde; ispir ve Oltu, giiney kesiminde; Cat ve
Karayazi, bati kesiminde; Askale, dogu kesiminde;
Pasinler ve Orta kesiminde; Merkez olmak lizere toplam
7 ilcede anket ¢alismasi yapilmistir.

Ornek biyukligi, Tarim il ve ilge Miidirliiklerinden
Dogrudan Gelir Destegi (DGD)’'ne kayit yaptiran 16.383
isletmeye ait arazi varliklari dikkate alinarak hesaplanmistir.
Ciftciler ile yapilan anket sayisi Basit Tesadiifi Ornekleme
Yontemi ile tespit edilmistir. Bu yonteme gore isletme an-
keti sayisini belirlemede asagidaki formal kullaniimistir *.

No’ d

ne————— D=
N-1D" +o° 1
L
Formilde;

n = 6rnek hacmi

N = populasyondaki birim sayisi (adet)

o = standart sapma

d = kabul edilebilir hata terimi ( 0.10)

X = ortalama arazi varhgi (dekar)

t = belirli bir gliven araligi icin t-dagilim cetveli t degeri

Arastirmada,

N = 16.383
o = 64.31
d= 0.10
X =84.52 da
t = 1.65 olarak hesaplanmistir.
. 1638?(6;1,3 D
16382 32| 4 (64.31)
1,65

Ciftciler ile yapilacak anket sayisi 155 olarak hesap-
lanmigstir. Yapilacak anketlerde eksikliklerin veya yanlis-
larin olabilecegi ve popiilasyonu temsil etmeyecegi goz
oniinde bulundurularak, tespit edilen 6rnek buylkli-
glnin %10’u kadar ilave anket yapilmasi uygun bulun-
mustur. Bu nedenle 171 anket yapilmistir. Yapilan anket-
lerden 2’sinde eksik bilgi bulunmasi nedeni ile deger-
lendirmeye tabi tutulmamistir. Boylece 169 adet anket
analize tabi tutulmustur. Yapilan anketlerin ilgelere gore
dagilimi ise Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. ilcelerde yapilan anket sayist
Table 1. The numbers of questionnaires completed

ficeler Anket Sayisi
Merkez 25
Askale 19
Pasinler 31

Oltu 23

Ispir 22

Cat 23
Karayazi 26
Toplam 169




Calismada kullanilan anket formunun hazirlanma-
sinda konuyla ilgili literattr bilgilerinden *ve uzman
goruslerinden yararlaniimistir. Anketlerin yanitlayanlar
tarafindan anlasilabilirligi ve givenilirligini test etmek
amaciyla 6n anket ¢alismasi yapilmis ve buna gore anket
formlarinda gerekli diizeltmeler yapilmistir

Verilerin Degerlendirilmesi

Calismada, Erzurum ilinde yapilan anket ¢alismasi so-
nucunda elde edilen veriler LIMDEP paket programina
aktarilmistir. Veriler “crosstab” yontemi ve Lojistik reg-
resyon analizi kullanilarak analiz edilmis ve sonuglar tab-
lo halinde sunulmustur.

Hayvanciliga yonelik yeniliklerin benimsenmesinde
etkili olan faktorleri tahmin eden regresyon modelinin
fonksiyonel sekli asagidaki gibidir.

Y= f (X1, X2, X3, Xa, Xs, X6, X7, Xs, Xo)

Y; Suni tohumlama yaptirma durumu evet; 1, hayir; 0 (Kukla)
X1; isletme sahibi ile ilgili 6zellikler

X2; isletme ile ilgili dzellikler

Xs3; Tarimsal yayim faaliyetlerinden faydalanma durumu
Xa; Kitle iletisim araglarindan faydalana durumu

Calisma kapsaminda Ureticiler ile yapilan 169 adet an-
ket degerlendirildiginde anket kapsamina alinan Uretici-
lere ve isletmelere ait genel bilgiler asagida ifade edilmistir.

Anket Yapilan Ureticiler ile ilgili Genel Bilgiler

Ankete katilan Ureticilerin blylik bir cogunlugunun
(%81.1) 55 yasin altinda oldugu belirlenmistir. Uretici-
lerin %68.6'sinin ilkokul mezunu oldugu, %79.8’inin sos-
yal glivenceye sahip oldugu ve %82.8'inin bir kooperatif
veya birlige lye oldugu tespit edilmistir. Ureticilerin
%23.7’sinin yillik 5.000 TLl'nin altinda, %59.2’sinin 5.000-
10.000 TL arasinda, %13’lintin 10.000-15.000 TL arasinda
ve %4.1’inin ise 15.000TL'nin Ustlinde gelire sahip olduk-
lari belirlenmistir.

isletmeler ile ilgili Genel Bilgiler

Anket yapilan isletmelerde bulunan biylkbas hay-
vanlarin %34.9'u yerli, %57.8’i melez ve %7.3’G kalttr irkin-
dan olusmaktadir. isletmelerin %50.3’U aile igi tiiketim
icin Uretim yapmakta iken %37.3’ pazar igin yani ticari
amacla ve %12.4°U ise hem pazar hem de aile i¢i tiiketim
icin Gretim yapmakta olduklari tespit edilmistir. Calisma-
nin yapildigl bolgedeki isletmelerin yarisindan fazlasi
(%52.7) sadece buyikbas hayvancilik yaparken, %3.5’inin
ise sadece kiiciikbas hayvancilik yaptigl belirlenmistir.
Geri kalan %43.8’i de buylikbas ve kii¢likbas hayvan-
cilikla birlikte ugrastig tespit edilmistir. Anket yapilan
isletmelerin %35.5’i sit, %30.8’i besi ve %33.7’si ise sit-
besi sigircihg yapan isletmelerden olusmaktadir.
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Deskriptif Analiz Sonuglari

Arastirma kapsaminda incelenen giftgilerin hayvanci-
liga yonelik yenilikleri uygulama durumuna bakildiginda,
yaklasik %66.3’tnun hayvanlarina suni tohumlama yap-
tirdig, %51.5’inin yem bitkisi ekerken mibzer kullandigi,
%53.8’inin yorede hayvanciliga yonelik olarak uygulanan
desteklerden faydalandigi ve %45.6’sinin ise ahirlarda
otomatik suluk bulundurdugu tespit edilmistir (Tablo 2).

Tablo 2. Ciftcilerin yenilikleri uygulama durumlarina gére dagilumt

Table 2. Distrubition of the farmers by their status in application
of the innovations

Yenilikleri hSm:i kIV::bzer I:es:’ekllerden Otorlna'::ik
uyguiama tohumlama kullanma faydalanma sulu

durumu N % N % N % N %
Hayir 57 337 82 485 78 462 92 544
Evet 112 663 87 515 91 538 77 456
Toplam 169 100.0 169 100.0 169 100.0 169 100.0

Kitle iletisim araglarindan faydalanma durumu igin
Tablo 3’e bakildiginda ise ciftcilerin %41.4°G dizenli ola-
rak televizyon/radyodan tarimla ilgili yayinlari takip et-
tiklerini belirtmistir. Yine tarimla ilgili konularda diizenli
olarak kitap/brosiir eline gegcen ve okuyanlarin orani
%11.2 iken afis/ilanlari duzenli olarak takip edenlerin
orani ise %18.9 olarak tespit edilmistir. Televizyon/rad-
yodan bazen faydalanan ciftcilerin orani ise %42.6, ki-
tap/brosirden bazen faydalananlarin orani %31.4 ve
afig/ilandan bazen faydalananlarin orani ise %16.6 ola-
rak belirlenmistir. Calismaya katilan giftgilerin en ¢ok fay-
dalandiklari kitle iletisim aracinin televizyon/radyo oldu-
gu gorilmektedir.

Tablo 3. Ciftcilerin kitle iletisim araglarindan faydalanma
durumlarina gére dagilimt

Table 3. Distrubition of the farmers by their status in benefiting
from mass media tools

:::ﬁ;ﬁ:j:: Televizyon/radyo Kitap/brosiir ~ Afis/ilan
Lal}’rﬂfu“ma N % N % N %
Hayir 27 16.0 97 574 109 645
Evet 70 414 19 112 32 189
Bazen 72 42.6 53 314 28 166
Toplam 169 100.0 169 100.0 169 100.0

Ankete katilan ciftcilerin herhangi bir yeniligi uygula-
maya karar vermesinde etkili olan faktorlerin sirasiyla
%43.1 ile gelirde artis meydana getirmesi, %36.6 ile
yeniligin ucuz olmasi ve %10.7 ile de yenilik hakkinda
onceden bir bilgiye sahip olunmasinin geldigi gorul-
mektedir (Tablo 4). Ciftcilerin yeniligi benimseyip uygu-
lamasinda yenilik hakkinda dnceden bir bilgiye sahip
olmasinin da 6nemli oldugu gorilmektedir.
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Tablo 4. Ciftcilerin bir yeniligi uygulamaya karar vermesinde
etkili olan faktérlerin dagiuumt

Table 4. Distribution of factors having effect on farmers decision
to implement an innovation

Yeniligi uygulamada etkili faktorler N %
Yanit verilmeyen 3 1.8
Ucuz olmasi 62 36.6
Bilgi diizeyim 18 10.7
Denenebilir olmasi 5 3.0
Diger ciftcilerin uyguluyor olmasi 5 3.0
Basit ve kolay olmasi 3 18
Geliri arttirmasi 73 431
Toplam 169 100.0

Regresyon analiz sonuglari

Hayvancilik sektériinde verimli irklar, kaliteli damiz-
liklar, saglikli strtler ve dolayisiyla saghkh Grlinler elde
etmek daima 6zlenen bir amag¢ olmustur. Bu baglamda
suni tohumlama bu amag icerisinde yer almis ve uygula-
maya aktarilmistir 2. Calismanin yapildigi yorede hay-
vancilikta suni tohumlama yontemi ¢ok yaygin degildir .
Ancak ozelliklede son dénemlerde suni tohumlamanin
yayginlastirilmasi konusunda projeler yiritilmus ve
yayim ¢alismasi yapiimistir. Bu yayim g¢alismalarinda kitle
iletisim araclari da yogun bir sekilde kullaniimistir. Bu
kapsamda c¢alismada ¢iftgilerin suni tohumlama yaptir-
ma durumu bagimli degisken alinarak lojistik regresyon
analizi yapilmistir (Tablo 5). Bu bagimh degisken dokuz
adet bagimsiz degisken ile aciklanmaktadir. Tim para-
metrelerin katsayilari bakildiginda anlaml oldugu goril-
mektedir. Suni tohumlama yaptirma konusunda ciftci ge-
lirinin istatistiki agcidan 6nemli oldugu (P<0.01) ve daha
ylksek gelir grubundaki ciftcilerin suni tohumlama yap-
tirma egiliminde olduklari gérilmektedir. Egitim dizeyi
yliksek olan ciftcilerinde suni tohumlama yaptirmaya
daha egilimli olduklari tespit edilmistir. Bu degiskeninde
istatistiki acidan 6nemli oldugu (P<0.05) gérulmektedir.
Tablo 5. Suni tohumlama yaptirma durumu icin lojistik regresyon
analiz sonuglart

Table 5. The logistic regression analysis results for status to
implement artificial insemination

Standart P

Degiskenler Katsayi

hata degeri
Sabit -6.2172 17126  0.0003***
Bolgesel farklilik (Mrk ilce: 1, diger: 0) 0.7574  0.6802  0.2655
Yas -0.1155 0.2835  0.6889
Gelir 0.6761 0.2246  0.0026***
Egitim 1.0262 0.4585  0.0252**
Kooperatife tyelik 0.1867 0.4812  0.6980
Televizyon/radyodan faydalanma 11622 0.5295  0.0282**
Kitap ve broslirden faydalanma 0.3933 04747 04074
Afis ve ilandan faydalanma 1.0412 0.5227  0.0464**
Desteklerden faydalanma 1.0299 04354  0.0180**

Desteklerden faydalanma durumunun da yine istatistiki
olarak 6nemli oldugu (P<0.05) ve hayvanciliga yonelik
desteklerden faydalanan giftgilerin suni tohumlama yap-
tirmaya egilimli olduklar belirlenmistir. Kitle iletisim arag-
larindan televizyon/radyo ve afis/ilandan faydalanma
durumunun istatistiki agidan énemli oldugu (P<0.05) ve
suni tohumlama yaptirma durumunu olumlu yonde etki-
ledigi gorilmektedir.

Arastirma bolgesinde Ureticilerin yariya yakini (%48.5)
yem bitkileri ekiminde mibzer kullanmamaktadir. Bu
konunun 6nemini vurgulamak ve ciftgileri mibzer kul-
lanma konusunda tesvik etmek amaci ile yayim ¢alis-
malari yapiimistir. Ozelliklede hayvanciliga yénelik olarak
uygulanan projeler kapsaminda bu konuda kitap ve bro-
sr dagitilmistir. Calismada mibzer kullanma durumu
bagimli degisken alinarak ve sekiz adet bagimsiz degis-
ken kullanilarak lojistik regresyon analizi yapilmistir
(Tablo 6). Analiz sonuglarina bakildiginda, bolgesel fark-
liliklarin etkisini analiz etmek icin kullanilan dummy degis-
keninde ciftcilerin merkez ilcelerde bulunma durumu 1
digerleri 0 olarak alinmistir. Merkez ilgelerdeki giftgilerin
yem bitkisi ekerken mibzer kullanma egiliminde olduk-
lari ve bu degiskenin istatistiki agidan dnemli oldugu
(P<0.01) gorulmektedir. Geng ciftgilerin mibzer kullan-
may! tercih ettikleri ve bu degiskenin de istatistiki agidan
onemli oldugu (P<0.05) goriilmektedir. Gelir durumu ve
kooperatife liye olma durumunun da mibzer kullanmayi
olumlu yonde etkiledigi ve sirasiyla istatistiki olarak %10
ve %1 hata payi ile 6nemli oldugu gorilmektedir. Kitle
iletisim aracglarinin mibzer kullanma durumunun olumlu
yonde etkiledigi ve kitap/broslirden faydalanma durumu-
nun istatistiki agidan énemli oldugu (P<0.05) ortaya ¢ik-
mistir. Hayvanciliga yonelik yapilan projelerde ciftgileri
bilgilendirmek amaci ile 6nemli dl¢lide kitap/brostr da-
gitilmasi ve bu kitap/brosirlerde mibzer kullanmanin
gerekliliginin vurgulanmasinin bdyle bir sonucun ¢ikma-
sinda etkili oldugu ifade edilebilir.

Tablo 6. Mibzer kullanma durumu icin lojistik regresyon analiz
sonuglart

Table 6. The logistic regression analysis results for the status of
drill use in sowing

Standart P

Degiskenler Katsayi hata degeri
Sabit -23522 11621  0.0430*
Bolgesel farklilik (Mrk ilge: 1, diger: 0) 1.3041  0.4335  0.0026***
Yas -0.4656 0.1838  0.0113*
Gelir 0.3375 0.1930  0.0804*
Egitim 0.1404 0.2854  0.6227
Kooperatife tyelik 1.3565 0.4867  0.0053***
Televizyon/radyodan faydalanma 0.5502 04941  0.2655
Kitap ve brosiirden faydalanma 0.4078 0.4078  0.0162**
Afis ve ilandan faydalanma 04131 04131 0.5951

Log likehood: -75.8977, McFadden R Sequre: 0.3167
X2 (9): 70.3603***

Log likehood: -88.9769, McFadden R Sequre: 0.2403
X? (8): 56.2767***

*** P<0.01 **P<0.05 *P<0.1

*** P<0.01 **P<0.05 *P<0.1




Arastirma bolgesinde ciftgilerin %54.4’lUn{in ahirinda
hayvanlarin giinlik ihtiyaci olan suyu rahatc¢a karsilaya-
bilecekleri otomatik suluk bulunmamaktadir. Normal bir
inegin glnlik su ihtiyaci en az 75-80 litredir. St verimi
yiksek olan ineklerde ise bu oran daha fazla olmaktadir.
Clinkd, sutlin yaklasik %87’si sudur. Ancak Erzurum ilin-
de oOzellikle kis aylarinda genellikle giinde bir defa su
verilmektedir **. Bu durumda hayvancilikta 6nemli
oOlg¢lide verim kaybina neden olmaktadir. Bu nedenle son
zamanlarda yapilan yayim faaliyetlerinde bu konuya
onemli olg¢ide yer verilmistir. Ahirda otomatik suluk
bulundurma durumu bagimh degiskenini agiklamak igin
sekiz adet bagimsiz degisken kullaniimis ve lojistik reg-
resyon sonuglari Tablo 7'de sunulmustur. Tim paramet-
relerin katsayilarinin anlamli oldugu goérilmektedir. Gelir
ve kooperatife lyelik durumunun otomatik suluk bulun-
durmayi olumlu yénde etkiledigi ve sirasiyla istatistiki agi-
dan %10 ve %1 hata pay ile 6nemli oldugu goriilmek-
tedir. Kitle iletisim araglarinin da otomatik suluk bulun-
durma durumunu olumlu yonde etkiledigi ve kitap/brostr-
den faydalanma durumun istatistiki acidan énemli ol-
dugu (P<0.05) gorilmektedir. Mibzer kullanma durumu
ile benzer sekilde otomatik suluk bulundurmanin gerek-
liligini vurgulayan kitap/brosurler ciftcilere dagitilmistir.
Tablo 7. Ahwrda otomatik suluk bulundurma durumu icin lojistik
regresyon analiz sonuglart

Table 7. The logistic regression analysis results for the status of
automatic waterer use in animal houses

Standart P

Degiskenler Katsay: hata degeri
Sabit -3.5735 12624  0.0046***
Bolgesel farklilik (Mrk ilge: 1, diger: 0) 0.6807  0.5932 0.2511
Yas -0.2782  0.2441 0.2544
Gelir 0.3451 0.1988 0.0827*
Egitim 0.2517 0.2740 0.3583
Kooperatife tyelik 14917 0.5385 0.0056***
Televizyon/radyodan faydalanma 0.6738 0.4546 0.1383
Kitap ve brostrden faydalanma 0.7573 03822 0.0476**
Afis ve ilandan faydalanma 0.3688 0.3860 0.339%4

Log likehood: -96.6293, McFadden R Sequre: 0.1704
X2 (8): 39.6921***

*** Pp<0.01 **P<0.05 *P<0.1

Arastirma bdlgesinin iklim ve dogal kosullari bitkisel
Uretimden ziyade hayvanciliga daha elverislidir. Mevcut
hayvan potansiyeline oranla elde edilen retim oldukca
dustktir. Bu nedenle hayvanciligin gelistirilmesi igin dev-
letin hayvanciliga yonelik uygulamis oldugu destekler-
den faydalanmasi olduk¢a 6nemlidir. Desteklerden fay-
dalanma durumu bagimli degisken alinarak yapilan
lojistik regresyon analizinde sekiz adet bagimsiz degis-
ken kullanilmistir (Tablo 8). Egitim durumunun des-
teklerden faydalanma durumunu olumlu yénde etki-
ledigi ve istatistiki agcidan édnemli oldugu (P<0.05) go6-
rilmektedir. Kitle iletisim araglarinda televizyon/rad-
yonun desteklerden faydalanma durumunu olumlu yoén-
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Tablo 8. Desteklerden faydalanma durumu icin lojistik regresyon
analiz sonuglart

Table 8. The logistic regression analysis results for the status of
benefiting from incentives

Degiskenler Katsayi St;';?:rt P degeri
Sabit -3.9768 15213  0.0089***
Bolgesel farklilik (Mrk ilce: 1, diger: 0) 0.8923  0.6086  0.1426
Yas -0.2824 02491  0.2570
Gelir 0.1557 0.1810  0.3895
Egitim 0.8521 04207  0.0428**
Kooperatife tyelik 0.3959 04263  0.3530
Televizyon/radyodan faydalanma 0.8266 0.4569  0.0704*
Kitap ve brosiirden faydalanma 0.3748 0.4065 0.3565
Afis ve ilandan faydalanma 1.6087 0.4203  0.0001***

Log likehood: -91.5387, McFadden R Sequre: 0.2152
X? (8): 50.2051***

*** P<0.01 **P<0.05 *P<0.1

de etkiledigi ve istatistiki acidan énemli oldugu (P<0.1)
belirlenmistir. Afis/ilandan faydalanmanin durumunun
da desteklerden faydalanmayi olumlu yénde etkiledigi
ve istatistiki acidan énemli oldugu (P<0.1) gorilmek-
tedir. Ozellikle desteklerin ciftcilere duyurulmasinda
hem televizyon/radyo ve hem de afig/ilan sikga kulla-
nilan kitle iletisim araglarindan oldugu icin bu sekilde bir
sonucun ortaya ¢iktigi ifade edilebilir.

TARTISMA ve SONUC

Tarimsal yayimin Ureticilerin diinya piyasalarinda reka-
bet edebilmelerine yardimci olan en 6nemli yapisal poli-
tika aracidir ™. Ayrica tarimsal verimliligi yikseltmede de
onemli bir fonksiyon icra eden tarimsal yayim faaliyetle-
rinde etkinligi disik ve uygulanabilirligi iyi olmayan yon-
temlerin kullaniimasi yayim faaliyetlerinin basarisini olum-
suz yonde etkilemektedir **. Bu nedenle tarimsal yayim
faaliyetlerinde kullanilan yéntemlerin se¢imi konusu
yayim calismalarin basarisini 6nemli 6l¢lide etkileyen bir
konudur. Yapilan galismalar yayim faaliyetlerinde etkin-
ligin arttirilmasina kitle iletisim araclari dnemli 6l¢lide
katki sagladigini gbstermektedir *°. Bu agidan kitle ile-
tisim araclarinin yeniliklerin benimsenmesindeki etki-
sinin belirlenmesi yayim faaliyetleri planlanirken fayda
saglayacagi disliniilmektedir.

Erzurum ili bliylkbas hayvan sayisi agisindan dnemli
bir potansiyele sahiptir ***, Erzurum ilinde hayvancilik
sektériinde verim dizeyinin ylkseltilmesi igin kitle ile-
tisim araclari yogun bir sekilde kullanilarak tarimsal ya-
yim ¢alismalari yapilmistir. Bu nedenle ¢alismada hay-
vanciliga yonelik olarak ciftcilere gotirilen yeniliklerin
benimsenmesinde kitle iletisim araglarinin etkisi belir-
lenmistir. Calisma kapsaminda kitle iletisim araglari
olarak televizyon/radyo, kitap/brosir ve afis/ilan olmak
lzere Ug kategori alinmis ve ciftcilerin bunlardan fayda-
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lanma durumunun yeniliklerin benimsenmesi lizerindeki
etkisi incelenmistir.

Erzurum ilinde 7 ilgcede 169 ciftci ile anket ¢alismasi
yapilmistir. Anket verileri Limdep paket programi ile
lojistik regresyon analizine tabi tutulmustur.

Arastirma bolgesinde yapilan tarimsal yayim calis-
malari kapsaminda suni tohumlama yaptirma, mibzer
kullanma, ahirda otomatik suluk bulundurma ve hay-
vanciliga yonelik desteklerden faydalanma konulari Gze-
rinde durulmustur. Bu konularda (¢ kategoride incele-
nen kitle iletisim araglari yogun bir sekilde kullaniimigtir.
Bu nedenle arastirmada belirtilen konularda kitle ile-
tisim araclarinin etkinligi tespit edilmistir.

Arastirma bolgesindeki ciftcilerin kitle iletisim aragla-
rindan faydalanma durumuna bakildiginda en fazla tele-
vizyon/radyodan (%41.4) faydalandiklari belirlenmistir.
Tlrkyillmaz ve ark.* kitle iletisim araglarini takip eden
isletmelerin %35.2’sinin yenilikleri yliksek dizeyde
benimsediklerini tespit etmistir. Ayrica Cicek ve ark.”
yenilikleri benimsenmesi ile kitle iletisim aracglarini takip
etme arasinda gli¢ll bir iliski oldugunu belirtmistir. Cift-
cilerin yeniligi uygulamaya karar vermesinde etkili olan
faktorlerden birisinin de %10.7 ile 6nceden belirli bir
bilgi diizeyine sahip olmasinin geldigi goriilmektedir.
Ciftcilerin yenilik hakkinda belirli bir bilgi dizeyine sahip
olmasinda kitle iletisim araglari etkili olarak kullanila-
bilmektedir. Bu nedenle kitle iletisim araglari ile yeni
teknoloji ve bilgilerin giftgilere ulastirilmasi ve ciftcilerde
belirli bir bilgi diizeyinin olusturulmasi yeniliklerin benim-
senmesine ve dolayisiyla da yayim faaliyetlerinin etkin-
liginin arttirilmasina édnemli 6l¢tde katki saglayacagi
ifade edilebilir.

Lojistik regresyon analiz sonuglarina gore ciftgilerin
suni tohumlama yaptirma ve bu yeniligi benimsemesi
konusunda televizyon/radyo ve afis/ilandan faydalanma
durumunun istatistiki agidan énemli oldugu (P<0.05)
gorilmektedir. Mibzer kullanma durumu ve ahirda oto-
matik suluk bulundurma durumu icin ise kitap/brosir-
den faydalanma durumunun istatistiki acidan dnemli
oldugu (P<0.05) belirlenmistir. Desteklerden faydalanma
durumunda ise televizyon/radyonun istatistiki agidan
%10 hata payinda ve afis/ilandan faydalanma durumu-
nun ise istatistiki acidan %1 hata payinda 6nemli oldugu
tespit edilmistir.

Sonug olarak kitle iletisim araglarinin yeniliklerin be-
nimsenmesinde etkili oldugu ifade edilebilir. Bunun en
onemli nedeninin de giftgilerin dikkatinin yenilige cekil-
mesi ve yenilik hakkinda belirli bir bilgi diizeyi olustur-
masi gosterilebilir. Clinkd, yeniligin algilanmasi ve ilgi du-
yulmasi yeniligin benimsenmesin baslangi¢ noktasidir *.
Ayrica kitle iletisim araclari kullanilarak yenilik ile ilgili

onemli noktalarin vurgulanmasi, ge¢mis bilgilerin hatir-
latilmasi ile hayvansal lretim yapan lreticilere daha
genis teknolojik yeniliklerin aktarilma olanagi vardir ***,

Bu ortaya ¢tkan sonug isiginda, tarimsal yayimda
maliyeti olduk¢a diislirecegi ve onemli olglide etkisi ola-
cagl muhtemel olan kitle iletisim araglari yogun bir sekil-
de kullaniimahdir.

Yenilik hakkinda ciftcilere 6n bilgi sunulmasinda kitle
iletisim araglari yogun bir sekilde kullaniimalidir. Béylece
ciftgilerin belirli bir bilgi dizeyine sahip olmalari sagla-
narak daha sonra kullanilacak olan diger yayim yontem-
lerinin etkinligini de 6nemli 6lglide arttirilabilir.

Yayim ¢alismalarinda ciftgilere bilgi aktariminda mali-
yeti diislik ve benimsemeyi kolaylastiran ayrica diger ya-
yim yontemlerin etkinligini kitle iletisim araglarinin
onemli Ol¢ide arttirdigr bilinmektedir **. Bu nedenle
hayvansal lretim yapan Ureticilere yaptiklari is ile ilgili
kitle iletisim araglarindan yapilan yayinlari takip edil-
mesinin saglayacagi faydalari anlamalari saglayacak
calismalar yapilmalidir. Ureticilerde bu konuda daha
duyarh ve bilingli olmalidir.

Kitle iletisim araclari ile yapilan yayim faaliyetlerinde
sadece Uretim konusunda degil daha genis, kapsamli ve
spesifik konularda da bilgi aktarma konusunda basarili
oldugu belirlenmistir . Bu kapsamda 0zellikle de yerel
capta faaliyetleri gbsteren radyo/televizyonun tarimsal
yayimda etkili bir sekilde kullanilmasinin saglayacak
dizenlemeler yapilmalidir. Ayrica bolgede yaygin olarak
yapilan Gretim koluna uygun olarak daha spesifik tarim-
sal yayim faaliyetlerinin yerel yayim kuruluslari ile des-
teklenmesi tarimsal yayimda etkinligin artmasina énemli
Olctide katki saglayacaktir.

Haberdar olma ve ilgi duyma asamalarinda etkili olan
kitle iletisim araglarinin bir konuya ilgi uyandiriimasinda
ve diger metotlari takviye edilmesinde 6nemine etkiye
sahiptir *. Bu nedenle hayvansal lretim yapan uretici-
lere yonelik yapilan yayim programlari agik, yalin ve
anlasilir bir sekilde ve yayim alaninda ¢alisan uzman go-
risleri alinarak hazirlanmalidir. Ayrica bu yayim prog-
ramlari muhataplarin ihtiyaglarina gére hazirlanmali ve
muhataplarin dikkat ve ilgisini cekecek sekilde olmalidir.

Sonug olarak tarimsal yayimda etkinligin arttirilmasi
icin benimsenmesi amaclanan yeniligin ve ciftcilerin mev-
cut durumlari dikkate alinarak kitle iletisim araglarindan
en uygun olanlari belirlenmeli ve kullaniimahdir.
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