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Ozet

Bu calismada Turkiye'de hem beslenme hem de toplam kirsal Uretim icerisindeki yeri nedeniyle dnemli bir Grin olan ¢ig
siit pazarlanmasinda sit sanayi isletmelerinin firma yogunlasma oranlari incelendi. Bu amacla; Tirkiye'de sit tretiminde son
yillarda 6ne ¢ikan Burdur ilinde saha calismasi yapildi. Bunun icin 175 adet kooperatiften (72 adet sulama kooperatifi, 97 adet
tarimsal kalkinma kooperatifi ve 6 adet pazarlama kooperatifi) ¢ig sit temin eden 19 adet sit sanayi isletmesinin satin aldiklari
sut miktarlari incelenmistir. Elde edilen verilere dayanarak firma yogunlasmalarini nicel olarak belirleyen CR4, CR8, CCI, H ve
Entropi endeksi degerleri hesaplanmistir. Arastirmada bu degerler yukarida bahsedildikleri sira ile %78.54; %92.11; 0.6033;
0.2193 ve 0.2341 olarak bulunmustur. Arastirma sonucunda Burdur ili ¢i§g sut pazarlanmasinda firma yogunlasma oraninin
yliksek, diger bir ifadeyle mevcut yapinin énemli oranda oligopson piyasa &zelliklerine yakin oldugu tespit edilmistir. Sut
sigircihginin gelismesi, Gretimin strdirdlebilirligi, Gretim sanayi entegrasyonu ve sektérde rekabet ortaminin olusabilmesi icin
yapisal degisim iceren dnlemlerin alinmasi gerektigi, bu gerceklestiriimedikce sektdriin sorunlarina kalici ve rasyonel ¢6zim
Uretmenin mumkin olmadigi anlasild.

Anahtar sozciikler: Siit dretimi, Yogunlasma orani, Rekabet Burdur

An Investigation of Firm Concentration Rate of Dairy Industry in
Raw Milk Marketing: A Case Study of Burdur Province

Summary

In this study, an investigation is conducted on the firm concentration ratios of dairy industry in raw milk marketing, which is an
important product due to its place in both nutrition and total rural production in Turkey. For this purpose, a field study is conducted
in Burdur province, which has shown considerable improvements in milk production of Turkey in recent years. During this study,
the quantities of the milk purchased by 19 dairy industry procuring raw milk from 175 cooperatives (72 irrigation cooperatives, 97
agricultural development cooperatives and 6 marketing cooperatives) has been examined. Based upon the data collected, CR4, CRS,
CCI, H and Entropy index values, which quantitatively determine the firm concentrations, have been calculated on the basis of the
obtained data. During the study these values have been determined as 78.54%; 92.11%; 0.6033; 0.2193 and 0.2341 respectively.
As a result of the investigation, it has been determined that the company concentration level in raw milk marketing in Burdur
province is high, in other words, the characteristics of the existing structure is considerably close to those of an oligopson market.
It is noticed that, measures including structural change must be taken for development of dairy cattle farming, for sustainability
of the production, for integration of production industry and for creation of competitive environment in the sector and unless this
is realized, it shall not be possible to find permanent and rational solutions to the problems of the sector.
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Sut, saglikli stit hayvanlarinin sagilmasi ile elde edilen  nimlanmaktadir ®. St igerigi ve beslenmedeki 6nemi
kolostrum disinda en az %8.25 yagsiz slit kuru maddesi  nedeniyle insanhigin gegmiste oldugu kadar bugiin ve
ve %3.25 sit yagl iceren taze meme salgisi olarak ta- gelecekte de lzerinde énemle duracagi biyolojik varliktir.
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Sutin bu o6zelligi, insan beslenmesindeki yeri ve 6nemi-
nin yani sira kirsal ekonomik Gretim igerisindeki payi ve
gida sanayindeki ekonomik degerinden de ileri gelmektedir.

Turkiye’de yillik olarak tretilen yaklasik 12 milyon ton
st kirsal kesimde Uretilen hayvansal Grlinler arasinda
da &nemli bir yer tutmaktadir. Uretilen siitiin yaklasik
olarak %92’si sigirdan elde edilmektedir 2. Diger yandan
st sanayi Turkiye’deki gida sanayinde onemli yer bir
tutmaktadir. Turkiye gida sektorinin %65’ini un ve unlu
mamuller, %11’ini stt ve sit mamulleri %12’sini meyve-
sebze isleme, %3.5’ini bitkisel yag ve margarin, %3’Unu
sekerli mamuller, %1’ini et mamulleri ve %4.5’luk kismini
tasnif digi gidalar, alkolsiiz icecekler, su Urinleri sanayi
olusturmaktadir. Gida sanayii Uretim degeri icinde tahil
ve nisasta mamulleri sanayii en ylksek degeri almakta,
bunu sit ve et mamulleri sanayii izlemektedir 3.

Sat ve st drdnleri sanayi, hammadde ihtiyacini kar-
silamak amaciyla ¢ig stti toplayan, gelismis teknolojiler-
le Glkemiz ve uluslar arasi standartlarina uygun olarak
isleyen, elde ettikleri Grtnleri yurt ici ve yurt disinda
pazarlayabilen isletmelerden olusmaktadir. Diinyada siit
sanayinin hizli gelisme gostermesi ve Tirkiye'de 6zel sek-
toriin bu konudaki faaliyetlerinin yetersiz kalmasi nede-
niyle Turkiye Siit EndUstrisi Kurumunun (TSEK) Uretici-
nin Urettigi sitl islemek ve degerlendirmek, 6zel sekto-
ri tesvik ve ona onderlik ederek st UGretimi ve sanayisi-
nin gelismesini saglamak amaciyla 30 Nisan 1963 tarih
ve 227 sayili kanunla kurulmustur *,

Kurulusundan sonra TSEK bir taraftan st sanayinin
taninma ve gelismesine diger taraftan sut sigircihginin
gelismesine onemli katkilar saglamistir. Ancak; kire-
sellesme faaliyetlerinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan
Ozellestirme uygulamalari diger sektorlerin yani sira hay-
vancilik sektori Gzerinde onemli etkiler yaratmistir. Bu
uygulamalar gergevesinde Uretim sektorinin birer loko-
motifi ve ayni zamanda ¢ok énemli sosyo-ekonomik den-
ge ve istikrar unsurlari olan Et ve Balik Kurumu, TSEK ve
Yem Sanayii A.S. gibi KiT’ler 6zellestirilme kapsamina alin-
mistir. Daha sonra TSEK ve Yem Sanayii tamamen, EBK
ise kismen ozellestirilmistir >. Bu uygulama ozellikle st
Ureticilerini, piyasadaki sut toplayicilari ile sanayicinin
insafina terk etmis ve siit fiyatlari Gretim maliyetleri
dikkate alinmadan o6nemli oranda sanayici ve toplayicilar
tarafindan tek yanl olarak belirlenebilir hale gelmistir.

Sut sanayi isletmeleri ve mandiralar ¢ok sayidaki
isletmeden hammadde satin alip bunu isleyerek toptanci
ve perakendeciler araciliglyla pazarlamaktadirlar ve bu
slireg icerisinde piyasada pazarlik giiclini ellerinde tuta-
bilmektedirler. Piyasa glcl bir firmanin bir mal veya
hizmetin piyasa fiyatini degistirebilme yetenegi olarak
tanimlanabilmektedir. Piyasa glicii kavramini ortaya koya-

bilmek i¢in yogunlasma terimi kullanilmaktadir. Yogun-
lasma kavrami araciliglyla, ekonominin veya bir sanayi
dalinin ka¢ firma tarafindan hangi oranlarda kontrol
edildiginin ortaya konulmasi ve degerlendirilmesi mim-
kiin olabilmektedir. Yogunlasmay: belirleyen faktorlerin
niteligi ve agirlig tlkeler arasinda oldugu kadar ayni Ul-
ke icerisindeki farkli sektorlerde de degismeler goste-
rebilmektedir. Ancak; yogunlasmaya neden olan temel
faktorleri, 6lcek ekonomileri ve pazarin buyikluga, tek-
nolojik gelisme, giris engelleri, reklam, birlesme, kamu
politikalari olarak siralayabiliriz ®.

Yogunlasma kavrami, bir piyasada var olan yapinin ne
Olglide rekabete acik oldugunun bir gostergesidir. Yogun-
lasma, genel olarak piyasadaki firma sayisi ile baglantili
bir kavram olmakla birlikte, firma sayisinin fazla olmasi-
nin rekabet sartlarinin olustugunu garantilemesi mim-
kiin degildir. Bir piyasanin yapisi, o piyasada aktor olarak
yer alan firmalarin davranis bicimlerini belirledigi gibi,
bu davranis bicimleri de sektdrdeki fiyat, mal vb. denge-
leri belirler. Teorik tam rekabetg¢i piyasa modeli i¢in ge-
cerli olan bu hususlar, bazen iki firmanin yer aldigi pi-
yasalarda (oligopol) bile goriilebilmekte, hatta kimi du-
rumlarda esneklik orani ylksek talebe sahip olan piyasa-
larda tekel konuma sahip firmalar icin de bu rekabetgi
fiyat diizeyi esas olabilmektedir ”.

Turkiye’de bugiine kadar yapilan galismalarla farkl
sektorlerde firma yogunlasma oranlari belirlenerek sek-
torlerin rekabet durumu ve piyasa yapisi ortaya konul-
mustur. Bu amagla yapilan bir arastirmada®, Turkiye'de
sit ve sut Urinleri sektoriinde oligopson yapinin var ol-
dugu ortaya konulmustur. Tirkiye’de hayvancilik sekto-
rinln disindaki diger sektorlerde ve gida sanayinin de
icinde bulundugu sektorlerde yapilan calismalarla fir-
ma yogunlasma oranlari ve rekabet durumu incelen-
migtir 6911,

Bu calismada; siit sigirciiginda son vyillarda biylk
ilerleme saglayan Tirkiye’nin 6nde gelen sit Uretim
merkezlerinden biri olan Burdur ilinde ¢ig sit satin alan
sut sanayi isletmeleri ve mandiralarda firma yogunlasma
oranlarinin ortaya konulmasi amaglandi. Firma yogun-
lasma oranlarinin ortaya konulmasinin sektére yonelik
alinacak 6nlem ve uygulanacak politikalara yon vermede
faydali olabilecegi dustinilmektedir.

MATERYAL ve METOT

Bu calismanin materyalini Burdur ili Damizlik Sigir
Yetistiricileri Birligine Uye isletmelerin 1 Ocak 2008 - 31
Aralik 2008 donemi arasinda Uretmis olduklari sutleri
kooperatifler kanali ile pazarlayan sit Ureticilerine ait
veriler olusturmustur. Bu amagla sit tesvik primi icin



hazirlanan icmaller derlenerek bilgisayar ortamina akta-
rilmistir. Arastirma kapsaminda toplam 175 adet koope-
ratif kanali ile (72 adet sulama kooperatifi, 97 adet tarim-
sal kalkinma kooperatifi ve 6 adet pazarlama koopera-
tifi) pazarlanan sit miktarlari ve bu sitleri alan 19 adet
sut sanayi isletmesi verileri incelenmistir.

Calismada yogunlagma olgitlerinden M firma yogun-
lasma orani (CR4, CRs) Herfindahl veya H index, Entropy
indeksi ve kapsamli yogunlasma endeksi (CCl) degerleri

hesaplanarak firma yogunlasma oranlari hesaplanmis-
tr 6,12,13

Yogunlagma Orani; yogunlasma ol¢iitleri arasinda en
eski ve yaygin olarak kullanilan yéntemdir.

. Burada; Xi = i. Firma igin
X degiskeninin degeri,

Xj i Firmasinin toplam icindeki orani veya
Pi:Y i firmasinin payt,

m
x=3) Xj tumsanayiicin X degiskenlerinin toplami
i=1

m = firma sayisi
CRm = En blyik M firmasinin toplam piyasa payi igin-
deki payidir.

M degeri geleneksel olarak dort, sekiz veya 20 olarak
alinir. Firma sayisinin belirlenmesinde ve yogunlasma-
nin var oldugu noktayi belirleyen kritik diizeyi saptamada
objektif bir temel yoktur ve se¢cme isi istege baghdir.
Ancak genellikle dort firma analizleri igin %50-55, sekiz
firma analizleri i¢in %70 yogunlasma diizeyi yogunlasma
icin baslangi¢ noktasi olarak alinabilir ¢. Bu ¢alismada CRa4
ve CRs degerleri hesaplanmistir.

Herfindahl veya H indeksi; H indeksi firma piyasa
paylarinin karelerinin toplamindan olusur.

2

HZP

I
P?; firma piyasa paylarinin karelerinin toplami

Bu endeks hem tim dagihimi hesaba kattigi igin hem
de firma sayisindaki azlik ve firma buyuklikleri arasin-
daki degisikliklere hassas oldugu igin iyi bir olg¢uttir. H
indeksi sanayide tek bir firma varsa en yliksek degeri
olan bire ulasir. Eger firmalar esit blyuklikte ise en k-
¢lk degeri olan 1/n e duser. Firma buyukltkleri arasin-
daki esitsizlik arttikga H degeri yikselir ve n sayisi art-
tikca H degeri azalir °.
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Kapsamli Yogunlasma Endeksi; Bu endeks degeri H
endeks degerinden tiretilmis olup ilgili sektérdeki bi-
yik firmalarin etkisinin daha fazla dikkate alinmasi ama-
cyla gelistirilmistir. Boylece H endeksi veya diger endeks-
lere gore hem goreceli yayilma hem de mutlak buyik-
lik daha etkili olmaktadir. Bu endeks sektordeki lider
firmanin payina diger firmalarin agirlik katsayisinin gar-
pimi ile bulunmus olan paylarinin karelerinin eklenmesi
suretiyle hesaplanmaktadir. Endeksin deger araligi 0 ile
1 arasinda olup endeks 1’e yaklastikca sektorde tekel
durumu s6z konusu olmaktadir *2,

c:cc:sl+zn“si2 L+ @-si) )

i=2

S,; piyasadaki en buylk paya sahip olan firmanin
payi;
si; i firmasinin piyasa payidir

Entropy Endeksi; Bu endeks H endeksi ile ayni
ozelliklere sahiptir.

o
= Pilog (—
i§:l ilog ()

P, i firmasinin toplam igindeki orani

Entropy degeri O ile logaritma n arasinda gerceklesir.
Sifira yakin degerler monopol ve oligopol piyasalarina
yakinlik yani yiuksek yogunlasma, olarak yorumlanir &2,

BULGULAR

Burdur siit Gretiminde Tirkiye’nin son yillarda dnemli
gelisme gosteren merkezlerinin basinda gelmektedir. Bi-
yikbas hayvan varliginin islahi, verim o6zelliklerinin iyi-
lestirilmesi amaciyla Tirkiye'de uzun yillar boyunca 6nem-
li faaliyet ve calismalar yirGttlmustir. Bu alanda en fazla
ilerleme saglanan iller arasinda Burdur ili gelmektedir.
Tirkiye’de bilylkbas hayvan varliginin %32.73’G saf kiil-
tlr irklarindan olusurken, Burdur ilinde saf kiltlr irki hay-
van varligi, toplam hayvan varliginin %87.34’Gni olus-
turmaktadir 2. Bu veriler saglanan ilerlemenin ortaya
konulmasi agisindan oldukca dikkat gekicidir. ilde sagla-
nan gelisme ve ilerlemenin Turkiye’den daha hizli bir
iyilesme ve gelisme gosterdigini ortaya koymaktadir.
Hayvan varhgl ve slrli kompozisyonunda saglanan bu
ilerleme sit Uretiminde de kendini gostermistir. Tablo
1’de Burdur ili ve Tirkiye geneli sit Uretim degerleri
gosterilmistir 2.

Tablo’dan gorilecegi tzere Burdur ili 2003 yilinda
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Tablo 1. 2003-2008 yulart arasinda Burdur ili ve Tiirkiye st
tretimleri

Table 1. Milk production between 2003 and 2008 in Turkey and
Burdur province

Burdur Tiirkiye Burdur ilinin Pay!
Yillar (Ton) (Ton) (%)
2003 191916 7490634 2.56
2004 154852 9514138 1.63
2005 184430 9609326 1.92
2006 203315 10026202 2.03
2007 217058 10867302 2.00
2008 223663 11279340 1.98

Turkiye biylikbas hayvanlardan elde edilen sit Uretimi-
nin %2.56’sina sahiptir. Bu oran 2008 yilinda ise %1.98
diizeyine gerilemistir. Burdur ilinin Tirkiye Gayrisafi Yurt
ici Hasilasinin %0.32’sine sahip oldugu gdz éniine alin-
diginda ilin ekonomisinde siit Uretiminin 6nemi ken-
diliginden ortaya ¢ikmaktadir.

Burdur ilindeki sit sigircihgl faaliyetinin gelisimini
ortaya koyan onemli bir gosterge de isletmelerin soy
kiitiglh ve On soy kitlgu sistemine kayith olmalaridir.
Burdur ilindeki toplam 21639 adet sit sigircihgr isletmesi
bulunmaktadir. Bu isletmelerden %22.77’si soy kutugu
sistemine, %77.23’li ise 6n soy kiitugl sistemine kayithidir.
Diger bir ifadeyle ilde kayith ve bilingli yetistiricilik ya-
pilmasi yoninde 6nemli gelisme ve ilerlemeler yasan-
digi anlasiimaktadir **. Bu bulgu Uretimde ihtisaslasma
ve isletme blylUkliginlin artmasinin, sit sigircihginin
gelismesine olumlu katki saglamasi acisindan ilin po-
tansiyelini de ortaya koymaktadir.

Sut sigirciiginin gelismesi ve siit Gretiminin miktar
ve kalite olarak artmasi siit sanayinin gelismesine bagli-
dir. SGt Uretimi ve sut sanayinin saglkli gelismesi uygun
piyasa ortami ve etkilesiminde mumkindir. Arastirma
kapsamina alinan Burdur ilinde ¢ig slt pazarlanmasinda
yer alan sanayi isletmelerinin firma yogunlasma oranlari
Tablo 2’de sunulmustur.

Burdur ilinde ¢ig st aliminda yer alan firmalarin yo-

Tablo 2. Burdur ilinde ¢ig siit satin alan siit sanayi isletmelerinde
firma yogunlasma oranlart

Table 2. Firm concentration ratio of dairy industry in raw milk
marketing in Burdur province

Endeks Adi Degeri
CR4 (%) 78.54
CR8 (%) 9211
Kapsamli yogunlasma Endeksi CCI 0.6033
Herfindahl veya H Endeksi 0.2193
Entropy Endeksi 0.2341

gunlagsma oranlari i¢in hesaplanan CRa degeri %78.54;
CRs degeri %92.11; CClI endeksi 0.6033; H endeksi de-
geri 0.2193 ve Entropi endeksi ise 0.2341 olarak hesap-
lanmistir.

TARTISMA ve SONUC

Sut sigirciligr Tirkiye’de blylkbas hayvanlardan elde
edilen hayvansal Uretiminin strdirilebilir olmasinin
anahtari konumundadir. Dolayisiyla hayvansal Gretimin
devamlihgl ve istenilen gelismelerin saglanmasi acisin-
dan, slrdirilebilir olmasinin anahtari konumundadir.
Hayvanciligin temel yapisal sorunlari arasinda islahi ve
verimlilik, kaliteli kaba yem eksikligi, finansman yetersiz-
ligi, Gretim kesiminin daginikhgl ve iyi islemeyen or-
gitlenme, pazarlama problemleri ve sanayi entegras-
yonunun iyi islememesi gelmektedir.

Sit sanayi isletmelerinde; hammadde temini ve ka-
litesi, finansman yetersizligi, rekabetin glgclilugi, sokak
stttyle haksiz rekabet ortaminin olmasi, talep yetersiz-
ligi, duslk kapasite kullanimi, kalifiye eleman sorunu ve
sit tozu ithalati baslica sorunlar arasinda gosterilmek-
tedir 5.

Uretim ve sanayi kesiminin sorunlari birlikte deger-
lendirildiginde Turkiye’de sit ve sit Grlnleri endistri-
sinde problemin kaynagini 6rgitlenme yetersizligi ve pi-
yasa yapisi olusturmaktadir. Bunun nedeni sitin hizli
ve etkin pazarlama zorunlulugu gerektiren bilesimi ile
sinirh sayidaki siit sanayi isletmeleri karsisinda Ureticile-
rin Orgutlenme eksikligi ve/veya islevsizligi nedeniyle
Uretici aleyhine olusan piyasa fiyatlari st sigirciliginin
gelismesinin 6nidndeki en 6nemli engel ve lretimin sir-
dirulebilirligini tehdit eden unsur olarak varligini koru-
maktadir.

Sutiin ¢abuk bozulan yapisi ve kisa stirede islenmesi-
nin gerekliligi iyi isleyen ve lretim ve sanayi kesiminin
karsilikli hak ve ¢ikarlarini koruyan bir entegrasyonu zo-
runlu kilmaktadir. Bu entegrasyonun kurulup strdrile-
bilir olarak isletilebilmesindeki en 6nemli noktayi hig
sliphesiz uygulanan fiyat ve alim politikalari olusturmak-
tadir. Uygun olmayan diger bir ifadeyle Gretim maliyet-
lerinden bagimsiz olarak olusturulan fiyat ve alim poli-
tikasinin Uretimde daralmalara neden oldugu yasanan
gelismelerle defalarca test edildi. Bu gibi olaylarin tek-
rarlanmamasi, tretimde devamliligin saglanabilmesi ve
sanayicinin hammadde bulamamaktan kaynaklanan so-
runlarinin ortadan kaldirilmasi Gretim sanayi entegras-
yonun saglanmasina baglidir. Diger yandan sit sanayi
isletmelerinde olgegin veriminden faydalanmak uygula-
nan alim politikalari ve mevcut piyasa yapisi ve isleyisi
ile de yakindan ilgilidir.



Turkiye’de hayvansal protein tiiketimi hem diinya or-
talamasi hem de AB ortalamasinin gerisinde kalmakta-
dir. Bu dislk tuketim degerlerine diger faktorlerin yani
sira slit ve et UrUnlerinin fiyatlari da etkili olmaktadir.
Bu acgidan bakildiginda Tirkiye’de hayvansal Uretim so-
runlarinin ¢éztlmesinde farkl bakis acisi ve buttncil
yaklasimlarin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Turkiye’de sit Gretiminin artirilmasi 6nemli oranda
pazarlama problemlerinin ortadan kaldirilmasi ve site
iyi isleyen bir pazar organizasyonunun saglanmasi ile
yakindan ilgilidir. Clinkl stt ¢abuk bozulan yapisindan
dolay! hizla Urline dénistlrilecegi, sanayi isletmelerine
ulastirilabilecegi bir organizasyona ihtiya¢ duymaktadir.
Bu pazarlama organizasyonu ve/veya sanayi entegras-
yonu Uretimin karl ve verimli olarak sirdirilmesinde
anahtar konumundadir ve sektdre yonelik ¢6zim One-
rilerinde ilk sirada ¢6ziilmesi gereken problem olarak di-
stndlmelidir.

Az sayida firmanin piyasanin biyik bir kismini kont-
rol etmesi veya bir sanayide faaliyet gdsteren baslica
firmalarin kiiguk bir grup tarafindan kontrol edilmesi ola-
rak ortaya ¢ikan yogunlasma olgusu toplumun ekonomik,
sosyal ve politik yapist ile ilgili onemli sonuglar yaratir &6,

Buglin hayvansal lretimde yasanan problemlerin
basinda yukarida belirtilen noktayr gbz éniine almadan
ortaya konulan politikalar 6nemli oranda etkili olmustur.
Bu tip hatal politika uygulamalarinin basinda Sut En-
dustrisi Kurumunun 6zellestirilmesi gelmektedir. Bu 6zel-
lestirme sirecinde, Uretici kesimin orgltslz yapisi, pa-
zarlama kanallarinin uzunlugu ve iyi islemeyisi, ¢ig sitin
pazarlanmasinda piyasa miidahale araglari olmadan ka-
munun st pazarindan c¢ekilmesi bir takim olumsuzluk-
larin yasanmasina neden olmustur. Bu siirecte yerli
ve/veya yerli ortakli cokuluslu sirketler piyasaya girmek-
te 38 piyasanin paylasimi ile rekabete kapali yapilar
dogmakta, bu ortamda gerileyen hammadde fiyatlari
nedeniyle Uretici gelirleri azalmakta, isletmelerin Gretim
yapilari zayiflamaktadir.

Et, stt gibi birincil Grlinlerin dayaniksiz ve kolay bo-
zulabilir olmalari veya depolama maliyetlerinin ¢ok bii-
yik olmasi; Ureticileri sikintiya sokmakta ve pazarlama-
da yasanan sikintilar, Ureticinin tGretimden vazge¢mesine
yolagmaktadir. Oysa bu tip sektorlerde piyasayr diizen-
leyici, gerektiginde miidahale alimi ve depolama yapa-
bilecek mudahale kurumlarina ihtiyag vardir. AB uyum
siireci de bu yapilanmay! gerektirmektedir. Ote yandan
Ozellestirme uygulamalari lzerine yapilan arastirmalar,
yalnizca kamu miilkiyetinin, 6zel sektére devrinin, eko-
nomide etkinlik ve verimliligi saglamak icin yeterli olma-
digini gostermektedir 3. Yapilan calismalarda yukarida
belirlenen yonde bir piyasa yapisinin olusmaya basla-

105
GUNLU

digini ortaya koymustur. Hatirh ¥ Turkiye’de sit ve st
Urinleri sektoriinde perakende seviyesinde oligopol pa-
zar yapisinin oldugunu ortaya koymustur. Kaytaz ve
ark.’® st Grinleri icin firma yogunlasma oranlarini CRs,
CRs ve H endeks degerlerini %4.23; 68.62 ve 0.1057
olarak ve yogunlasma oranlarini yogunlasma baslangic
degeri olarak kabul edilen sinir degerlere yakin olarak
bildirmislerdir.

Bu calismada hesaplanan endeks degerleri siit sanayi
isletmelerinin hammadde tedarikinde yogunlasma du-
zeylerinin olduk¢a yiiksek oldugu ortaya konulmustur
(Tablo 2). Sit sanayinde elde edilen firma yogunlasma
oranlari daha once farkl sektorlerde yapilan ¢alismalar-
da bildirilen degerlerden daha yiksek bir yogunlasma
oldugunu ortaya koymustur 57, Bu durum; siit pazar-
lamasinda (Ureticilerin haksiz rekabetle karsi karsiya kal-
diklarini ve fiyatin 6nemli oranda sit sanayi isletmeleri
ve mandiralar tarafindan iretim maliyetlerinden bagim-
siz olarak belirlendigini ortaya koymustur. Son zaman-
larda yasanan gelismeler ve Ureticilerin damizhk inekleri
kesime sevk etmelerinin altinda bu neden yatmaktadir.
Bunda etkili olan en 6nemli faktorler arasinda sut si-
gircihginda etkili ve iyi isleyen, amaca yonelik fonksiyonel
orglitlenme yetersizligi, kamu ve/veya Uretici orgutleri-
nin piyasaya midahale edici veya piyasay! dizenleyici
araglardan yoksun olusu gosterilebilir.

Sut sanayi isletmeleri veya mandiralarda yogunlasma
oraninin artmasi ile alici firmalar arasinda en azindan
zimni bir anlasma veya benzer tarzda alim politikasi
olusturarak karlarini maksimize edebilme imkanlarini
saglayabilecekleri bir piyasa ortaminin olusabilecegi
aciktir. Burada hi¢ slphesiz alici firmalarin birbirleri
hakkinda dogru bilgi sahibi olmalari, kapasite tahminle-
ri ve davranis tarzlari hakkinda dogru tahminde buluna-
bilme olasiliginin yiksek olmasi s6z konusu olmaktadir.
Bu durum ise sit Ureticileri aleyhine isleyen yapinin
ortaya ¢ikmasina neden olmakta ve Ozellikle sektorde
sut fiyatinin Uretici aleyhine yonelik olusumunda etkili
olmaktadir .

Turkiye'de sut sigirciligr biyikbas hayvansal Griinle-
rin Gretiminde onemli bir konumdadir. Dolayisiyla te-
mel hayvansal Uriinlerden et ve siit Uretiminin arzu
edilen miktar ve kalitede Uretimi igin iyi isleyen bir pi-
yasa organizasyonunun gerekliligi aciktir. Bunun icin
uzun vadede piyasaya midahale alimi yapabilecek orga-
nizasyonun ne kadar énemli oldugu bu arastirma sonug-
lari ile ortaya konulmustur. Bu sirecte kisa vadede
yapilacak islemler arasinda ulusal siit konseyinin siirece
aktif olarak katilimi, yonetmelikle kendisine verilen
gorevleri 8 yerine getirerek slirece miidahil olabilecek
adimlari atacak onlemleri almasi gerekmektedir. Kamu-
nun piyasa diizenlemeleri icin slirece katiliminda ve
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AB’de oldugu gibi midahale kurumlari olusturulmasi ve
Ureticiler icin fiyat ve pazar istikrari saglayacak dnlemle-
rin alinmasi gereklidir *°.

Sut endustrisinde fiyat istikrarinin saglanmasi énemli
oranda var oldugu ortaya konulan oligopson yapinin
ortadan kaldirilmasina baglidir. Bunun igin tretim si-
recinde isletme Olgeklerini biyltecek, Gretimin nicelik
ve nitelik olarak gelistirilmesine imkan taniyacak tek-
nik ve ekonomik onlemlerin uygulamaya konulmasi ge-
rekmektedir. Slregte istenilen basariya ulasmak igin
rekabet ortaminin olusmasini saglayacak adimlar mut-
laka atilmali ve (retici aleyhine fiyat olusmasinin orta-
dan kaldiriimasi gereklidir. Sanayi kesiminde ise haksiz
rekabeti ortadan kaldiracak firmalar arasinda rekabet
ve kaliteli Uretimi 6zendirecek dnlemler alinmalidir. Siit
Ureticileri ise bu rekabet ortaminda sanayinin istedigi
miktar ve kalitede sit Gretimini gerceklestirmelidir.
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